targowo-kongresowy

Targi w Krakowie Sp. z0.0.

JESIEN 2011

.
[ ]
Targi
wK

= =

akowie



PROGRAM

IV Kongres Polskiej Biotechnologii
i IV Kongres EUROBIOTECH 2011

Dla: Polska Federacja Biotechnologii

12-15.10.2011

BLACH-TECH-EXPO

3. Targi Obroébki, tgczenia i Powlekania Blach
19-21.10.2011

EUROTOOL

16. Targi Obrabiarek, Narzedzi i Urzgdzen
do Obrobki Materiatow

19-21.10.2011

15. Targi Ksigzki w Krakowie
Salon Mate Ojczyzny — Slgsk

Salon Nowych Mediéw

Salon Wydawcow Akademickich
Salon Wydawcow Katolickich
03-06.11.2011

HORECA

19. Miedzynarodowe Targi Wyposazenia Hoteli
i Gastronomii w Krakowie

16-18.11.2011

GASTROFOOD

10. Targi Artykutow Spozywczych i Napojow
dla Gastronomii w Krakowie
16-18.11.2011

ENOEXPO

9. Miedzynarodowe Targi Wina w Krakowie
16-18.11.2011

KOMPOZYT-EXPO

2. Targi Kompozytow, Technologii i Maszyn
do Produkcji Materiatow Kompozytowych
24-25.11.2011

DENTAMED

10. Dolnoslgskie Targi Stomatologiczne
we Wroctawiu

25-26.11.2011

// ) Targi w Krakowie Sp z 0.0., 31-5686 Krakow, ul. Centralna 41a, tel.: 12 6445932, biuro@targi.krakow.pl
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TARGI:

kolejny raz na podium i pierwszy
raz w UFI

ZDARZYLO SIE WIOSNA:

rewia imprez targowych -

targi stomatologiczne, edukacyjne,
Spa & Wellness, Targi Ksigzki dla Dzieci
ZDARZYLO SIE WIOSNA:

czym skorupka za mtodu nasigknie -
czy i czego uczymy dzieci na targach
KONGRESY:

czego nie wiesz o swiecie kongresow
w Krakowie, a boisz sie zapytac?
OKIEM ZNAWCY:

jak o naszych targach méwia ich
uczestnicy? Nieocenzurowane
wypowiedzi niektérych z nich
ZDARZY SIE JESIENIA:

targi dla inzynieréw, operatoréw
maszyn i urzadzen, gastronomikéw
i hotelarzy, mitosnikéw wina
ZDARZY SIE JESIENIA:

Mata Ojczyzna Slask, czyli w Krakowie
po slunsku i Ambasadorzy Targéw -
komu przypadnie tytul? Co nowego
na 15. urodziny Targoéw Ksigzki
ZDARZY SIE JESIENIA:

dwuosobowy samolot i inne cuda
techniki na Targach Kompozytéw

w Krakowie

OKIEM ZNAWCY:

na nowo odkryte zalety
wspotczesnych targow

NASI PARTNERZY:

magia stoiska - rozmowa

z wieloletnim partnerem Targow

w Krakowie

easyFairs Poland:

podbijaja Gdarisk i Warszawe

Wydawca

Targi w Krakowie Sp. z 0.0.

ul. Centralna 41 a

31-586 Krakow

tel. 12 644 59 32, fax 12 644 61 41
www.targi.krakow.pl

Redakcja
Targi w Krakowie Sp. z 0.0.
redakcja@targi.krakow.pl

Projekt graficzny

Piotr Hrehorowicz, Inter Line SC

S La caduta
degli dei,

czyli ,Zmierzch bogéw” Luchino Viscontiego opisywat historie
rozktadu i upadku arystokratycznego rodu w zmieniajgcym sie
Swiecie. Ten film przyszedt mi na mysl w trakcie dyskusji nad zapo-
wiadanym kilka lat temu zmierzchem targdw, zwiqzanym z epokq
Internetu. Na szczescie w Zyciu - inaczej niz w filmie - zmierzchu
nie byto.

Internet przejqgt role wiodgcq w poszukiwaniu informacji, na-
wiqgzywaniu kontaktow, nawet w zakupach niektérych towardéw.
Po pierwotnym zachtysnieciu sie jego mozliwosciami i obawie, ze
wyeliminuje z rynku wczesniejszych graczy, nastqgpito pewne usta-
bilizowanie i uspokojenie. Ci, ktérzy (jak i ja) twierdzili, Ze jest to
znakomite narzedzie, ale nie zastqpi targéw - wygrali. MoZna na-
wet zaryzykowac twierdzenie, Ze Internet wzbogacit targi. Wpty-
ngtna ich dzisiejsze oblicze oraz bardzo pomdgt. Mozemy nie tylko
dowiedzie¢ sie, gdzie, kiedy i za ile. Mozemy szczegétowo poznaé
program naukowy, zarejestrowac sie jako uczestnik konferencji,
umowié na konkretne spotkanie biznesowe (czyt. str. 11), czasem
nawet zaptacic¢ za udziat. Co réwnie wazne - dzieki Internetowi
mozemy pozna¢ opinie uczestnikéw poprzednich edycji. Za pomo-
cq Internetu mozna w jednej chwili dotrze¢ do niewyobrazalnie
duzej liczby zainteresowanych, przekazac im niezbedne informa-
cje i konkretne dane.

Tak oto cos, co miato zniszczy¢ targi, pomogto je zmodernizo-
waé, dostosowac do aktualnych potrzeb. Niezaleznie od tego, czy
wybieramy sie na targi ksigzek, maszyn, wina etc - musimy pro-
dukt obejrzeé, powqgchad, zdegustowad, dotkngc. Wymienié¢ opinie
z innymi (nie anonimowymi, jak w przypadku Internetu) ludzmi,
z uzytkownikami czy producentami. Pozna¢ nowinki wprost od
osoby je prezentujqcej, by méc zadac pytania. Czyli przede wszyst-
kim - na targach mozemy nawiqzac kontakt osobisty: widzie¢
rozmoéwce, obserwowaé jego zachowania, wptywaé na decyzje
i modyfikowa¢ swoje zapatrywania. I nie ma obaw - jeszcze nie
wymyslono czegos, co w 100% zastqpi kontakt bezposredni z dru-
gim cztowiekiem. To wtasnie dla tego kontaktu i wynikajgcych
z niego efektéw co roku dziesiqtki tysiecy ludzi odwiedzajq nasze

targi.
Iaboule
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Ewa Kozlowska-Nadachowska

Projekt oktadki

Pawet Bigos
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Ponownie na podium!

W minionym - nadal nie najlepszym dla gospodarki - roku udziat Targéw w Krakowie
w polskim rynku targowym wzrést do 7 procent, co po raz kolejny daje nam

3. miejsce w Polsce pod wzgledem liczby firm uczestniczacych w naszych targach!
Wynik potwierdza nasza mocng pozycje na polskim rynku wystawienniczym.

Nasze ekspozycje zainteresowaty w zesztym roku blisko 90 ty-
siecy oséb. Gdyby ustawic je w trzymajacy sie za rece tancuch,
opletliby 64 razy Rynek Gtoéwny naszego miasta! Na targach
branzowych jedynie 25% sposréd zwiedzajacych stanowili
mieszkancy Krakowa i okolicy, czyli 75% gosci przyjechato do
naszego miasta z réznych regionéw Polski i Europy. Wielu z nich
odwiedzito Krakéw po raz pierwszy.

W tym samym czasie Dziat Kongreséw Targéw w Krakowie
zorganizowat kilkana$cie konferencji, kongreséw i seminariéw.
Niektére powstalty we wspotpracy z duzymi instytucjami na-
ukowymi. Inne zrealizowano na zlecenie krajowych oraz mie-
dzynarodowych stowarzyszen naukowych i branzowych. Nie-
watpliwym atutem naszej firmy jest wieloletnie doswiadczenie,
znajomo$¢ rynku, wspétpraca ze sprawdzonymi kontrahentami,
pelen profesjonalizm oraz zaangazowanie w kazde realizowane
wydarzenie. Nie bez znaczenia jest tu rowniez fakt, ze jako nie-
liczni reprezentanci z Polski nalezymy do ICCA - $wiatowej orga-
nizacji zrzeszajacej organizatoréw kongreséw oraz do Meetings
Proffessional International.

2  MERKURIUSZ TARGOWO-KONGRESOWY

Targi w Krakowie a rozwo6j miasta

Dlaczego przywiazujemy tak duza wage do podanych wcze$niej
liczb? Bo targi i kongresy naleza do najwazniejszych czynnikéw
przyspieszajacych gospodarczy i naukowy rozwdj miast i regio-
now. Dzieki nim preznie rozwijajg sie rowniez firmy swiadczace
ustugi uczestnikom kongreséw i targdw, zwiekszajac tym sa-
mym liczbe miejsc pracy oraz obieg pienigdza.

Przybywajacy na targi wystawcy i go$cie zostawiaja pienigdze
w hotelach, punktach gastronomicznych, sklepach i punktach
ustugowych - czy mozna te wielko$ci oszacowac? Polska Izba
Przemystu Targowego zlecita Centrum Ekspertyz Gospodar-
czych analize polskiego rynku targowego. Z tego opracowania
wynika, Ze nasi wystawcy i zwiedzajacy zostawili w Krakowie
niemal 24 miliony ztotych!

Okoto 40 tysiecy zwiedzajacych nasze targi pochodzi spo-
za Krakowa. A - wedlug badan UFI (The Global Assotiation of
the Exhibition Industry) - zwiedzajacy targi wydaja w mie-
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$cie targowym sze$¢ razy wiecej pieniedzy niz zwykty turysta!
Z kolei, jak wynika z badan ICCA (International Congress
and Convention Association), uczestnik kongresu wyda-
je w mieScie kongresowym kwote (w przeliczeniu) okoto
tysigca zlotych, co przemnozone przez liczbe oséb bioracych
udziat w krakowskich kongresach daje kolejngm pokazng sume,
ktora zostaje w naszym miescie.

Targi i kongresy dla Krakowa

Rola osrodka targowo-kongresowego w metropolii to jednak nie
tylko zwiekszajace sie dochody miasta i jego mieszkancow. Im
prezniejsze centrum targowe, tym bardziej ro$nie prestiz mia-
sta, zwieksza sie jego znaczenie. Targi i kongresy zmieniaja row-
niez oblicze miasta, w ktérym dziatajg, sa czynnikiem postepu
i nauki, podnoszenia $wiadomosci, kultury gospodarczej miesz-
kancoéw. S swoistym oknem na $wiat, na nich bowiem czesto po
raz pierwszy prezentowane sa nowosci naukowe, przemystowe
i techniczne. Promocja spotkan targowych i kongresowych jest
jednocze$nie promocja miasta i regionu.

Nie da sie przeceni¢ roli targéw i kongreséw, zwtaszcza mie-
dzynarodowych, dla prestizu i znaczenia miasta. Krakéw - ko-
lebka polskiej nauki do dzi§ jest atrakcyjnym miejscem dla
wszelkiego rodzaju spotkan biznesowych.

Nie da sie rowniez przecenié tego, Ze Targi w Krakowie zostaty
niedawno przyjete w poczet cztonkéw UFI (Swiatowego Stowa-
rzyszenia Przemystu Targowego), jako jeden z nielicznych pol-
skich organizatoréw targéw. Tym samym zostaliémy zaliczeni
do czotéwki organizatoréw targéw w Swiecie. Stowarzyszenie
przyznaje akredytacje dla wyrdzniajacych sie jakoScig targoéw
i wystaw. Uzyskanie certyfikatu UFI dla wydarzenia jest gwaran-
tem najwyzszej jako$ci przedsiewzie¢ targowych oraz uznaniem
jego znaczenia na arenie miedzynarodowej. Cieszymy sie, ze
dwie nasze imprezy targowe - Miedzynarodowe Targi Stomato-
logiczne KRAKDENT® oraz Miedzynarodowe Targi Wyposazenia
Hoteli i Gastronomii w Krakowie HOECA® wraz z Miedzynarodo-
wymi Targami Wina w Krakowie ENOEXPO® uzyskatly taka wta-
$nie rekomendacje UFL

Grazyna Grabowska
www.targi.krakow.pl
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Targ
w Krakowie

Globalna siec
i globalny gtos

Eric Everard, Prezes, UFI

Przede wszystkim chciatbym goraco
powita¢ nowego cztonka UFI - sp6t-
ke Targi w Krakowie Sp. z o.0.

Bardziej niz kiedykolwiek bran-
Za wystawienniczo-targowa musi
teraz moéwi¢ jednym gtosem, nie
tylko w obrebie rynkéw krajowych,
ale takze w skali miedzynarodowe;j.
W ciggu ostatniego roku wielkim
zaszczytem bylo dla mnie penie-
nie stanowiska Prezesa organiza-
cji, ktéra najlepiej reprezentuje te
branze na arenie miedzynarodo-
wej - UFI, Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego.

UFI oznacza profesjonalizm w kazdym aspekcie organizacji
wystaw. Organizacja ta skupia wiodacych organizatoréw targéow
i wiascicieli terenéw wystawowych, jak réwniez gtéwne kra-
jowe i miedzynarodowe stowarzyszenia wystawiennicze oraz
wybranych partneréw branzy. Zostata ona zatozona 15 kwietnia
1925 r. w Mediolanie.

Dzi$ UFI skupia 560 cztonkéw z 84 krajéw na wszystkich sze-
$ciu kontynentach, a jego gtéwna siedziba znajduje sie w Paryzu.
Cztonkowie UFI reprezentuja obecnie ponad 4,5 tysigca targéw
i wystaw, w ktérych kazdego roku bierze udziat ponad milion wy-
stawcowiktdre odwiedzaponad 150 miliondw gosci. Cztonkostwo
jest otwarte dla kazdej organizacji, ktdéra cieszy sie dobrg repu-
tacjg, jesli chodzi o jakos¢ i kompetencje w branzy wystawien-
niczej, a cztonkowie maja prawo do wykorzystywania logo UFI
w materiatach promocyjnych jako $wiadectwa jako$ci. UFI anga-
Zuje sie w promocje idei targéw zaréwno w $wiecie biznesu, jak
i wsréd instytucji rzagdowych i publicznych, dziatajac jednocze-
$nie na rzecz podniesienia standardéw w obrebie branzy. Poza
tym UFI dostarcza danych i informacji na temat badan dotycza-
cych globalnej branzy wystawienniczej.

By¢ moze najwazniejsze jest to, ze UFI to sie¢, ktora skupia pro-
fesjonalistéw z branzy w $rodowisku niekonkurencyjnym, otwie-
rajacym nowe horyzonty i mozliwosci rozwoju dla organizacji
cztonkowskich zaréwno na rynkach krajowych, jak i w skali mie-
dzynarodowej. Wiele przedsiewzie¢ miedzynarodowych miato
swdj poczatek podczas organizowanych przez UFI czestych spo-
tkan, kiedy przedsiebiorcy mogli znaleZ¢ partnera biznesowego,
a takze na corocznych kongresach lub podczas rozmdéw okragte-
go stotu, przy ktérym zasiedli dyrektorzy wykonawczy.

Dziatania UFI obstuguje zaangazowany i profesjonalny zesp6t
administracyjny dziatajgcy w Paryzu, jednak nasza gtéwna sita
jest sie¢ naszych cztonkdéw. Jesli wasza organizacja jest aktywna
w branzy wystawienniczej, ale jeszcze do nas nie dotgczyta,
goraco do tego zachecam. Méwiac z wlasnego doswiadczenia,
moge zagwarantowac, ze otworzy to wiele nowych mozliwosci.

MERKURIUSZ TARGOWO-KONGRESOWY 3



Stomatolodzy
ksztatca sie w Krakowie

Targom Krakdent® zawsze towarzyszy bogaty program szkoleri i seminariéw,
dzieki ktérym ich uczestnicy otrzymuja punkty edukacyjne. Od przysztego roku
w Krakowie beda sie mogli ksztalci¢ réwniez stowaccy i czescy dentysci.

Podczas Miedzynarodowych Targéw Sto-
matologicznych Krakdent® w gabinecie
Wojewody Matopolskiego zostato podpi-
sane niezwykle wazne tréjstronne poro-
zumienie miedzy matopolska Okregowa
Izba Lekarska a Stowacka oraz Czeska
Izba Stomatologicznag, utatwiajace ksztat-
cenie stomatologéw z trzech krajéw!
Obecne na spotkaniu strony oficjal-
nie zgodzity sie na wzajemne uznawanie
wynikow swoich szkolen. Jesli wiec pol-
ski dentysta bedzie uczestniczyt w szko-
leniu organizowanym przez czeska lub
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stowacka Izbe, to jego wynik bedzie tak
samo wazny, jakby je ukonczyt w Polsce.
[ odwrotnie - czescy i stowaccy stomatolo-
dzy beda mogli bez problemu ksztatci¢ sie
w naszym kraju.

Dlanaszychtargéw stomatologicznych -
Krakdentu i Dentamedu - moze to ozna-
cza¢ jeszcze wieksza liczbe uczestni-
kéw  sesji szkoleniowych. A dla nas,
pacjentéw, najwyzszy poziom $wiadczo-
nych ustug, czyli zdrowe i piekne zeby!

P.G.
www.krakdent.pl

Foto: Stefan Ciepty

By¢ pieknym i mfodym

Nieprzerwanie od kilku lat przywiazujemy coraz wieksza
uwage do zdrowego - nie tylko fadnego - wygladu.

Osrodki SPA i Wellness musz3 sie nieustannie rozwijac

V4

i zaskakiwac swoich klientéw. A targi -
nadazad za zmieniajacymi sie trendami.

Kluczem do sukcesu w tej branzy jest ide-
alne potaczenie oddziatywania na ciato
i psychike cztowieka. Dlatego co roku na
Targach podpowiadamy jak to zrobi¢, jak
zapewnic¢ relaksujaca i przyjazng atmosfe-
re, ktéra pozwoli odpocza¢ od codzienne-
go zgietku, stresu oraz zmeczenia. Dlatego
co roku setki profesjonalistow uczestni-
cza w szKkoleniach i wyktadach, zdobywa-
jac wiedze oraz doskonalgc umiejetnosci.

Konkurencja powoduje, Ze kusza tylko
te osrodki SPA, ktore w ofercie majg co$
niezwyktego, intrygujacego, spektakular-
nego! Nic wiec dziwnego, Ze reprezen-
tanci branzy starajg sie spetni¢ oczekiwa-
nia klientéw.

Podczas minionych dwudniowych Tar-
géw Spa & Wellnes uwage przyciagato spe-
cjalistyczne 16zko najnowszej generacji
przeznaczonedozabiegéwnatwarziciato-
z wbudowanym prysznicem, ktéry po-
zwala uzyskac¢ efekt sauny, a za sprawq te-
rapii kolorami wycisza zmysty. Ciekawita
réwniez terapeutyczna lewitacja, kosme-
tyki z... whisky lub czeres$ni oraz systemy
stymulujagce wytwarzanie endorfiny -
hormonu szcze$cia.

Te i wiele innych atrakcji obejrzeli od-
wiedzajacy nasze targi minionej wiosny.
Kolejna porcja nowosci juz za niecaty rok.

[. M.
www.spa.krakow.pl



Sztuka
dobrego
wyboru

13. edycja
Targéw Edukacyjnych
w Krakowie za nami.

Targi Edukacyjne to bogaty przeglad pol-
skich i zagranicznych szkét wyzszych,
$rednich oraz pozaszkolnych form edu-
kacji. Od kilkunastu lat utatwiamy wybor
perspektywicznych kierunkéw ksztatce-
nia. Mtodzi ludzie nie musza jezdzi¢ od
szkoty do szkoty, by odpowiednio zapla-
nowacé swoja przysztos$¢. Wiosna kazdego
roku, w Krakowie, wszystko majg jak na
tacy.

Najwieksza oferta szkét w jednym
miejscu i czasie oraz mozliwos$¢ uzyska-
nia informacji z pierwszej reki - od stu-
dentéw i absolwentéw - co wydaje sie
szczegblnie atrakcyjne. Bo zaden infor-
mator, strona internetowa czy forum nie
zastagpi bezposredniej rozmowy. A jak
doskonale wiemy, kazdy sukces, zaczy-
na sie od spotkan! Najlepiej zaplanowac
go jak najwczes$niej. Najlepiej wiosna...
w Krakowie! A - jak wida¢ na zdjeciu -
spotyka¢ sie muszg nawet dyrektorzy
placéwek oswiatowych.

P.C.
www.targiedukacyjne.krakow.pl

P4
g
£
E]
2
=
4
<
o
o
o
[

!

Zwyk’(e auta

(XX X J
Targi
w Krakowie

Foto: Archiwum TwK

Maj3 wszyscy

W maju w Krakowie mozna byto nato-
miast spotka¢ te niespotykane. Krakow-
ski wiosenny Tuning Show jest wyjat-
kowym i niecodziennym wydarzeniem,
ktére na state wpisato sie w kalendarz
wazniejszych wydarzen motoryzacyjnych

w Polsce. Prezentacja najnowszych tren-
dow w stylistycznych modyfikacjach sa-
mochodéw, niewiarygodnie mocnych
silnikdw, nieprawdopodobnych przyspie-
szen i niesamowicie gto$nych systemow
CarAudio.

Podczas ostatniej edycji ponad 100 nie-
powtarzalnych samochoddw z catej Polski
walczyto o uznanie i respekt. Nie zabrakto
widowiskowych pokazéw i konkurséow:

Driftu, Stuntu Motocyklowego, dojazdow
do przeszkody, szkoly bezpiecznej jazdy,
najnizszego samochodu, czy najliczniejsze-
go zespotu w samochodzie! Ponadto na te-
renienaszego centrummialmiejsce ogélno-
polski konkurs na najlepiej stuningowany
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samochdd ,Wojna Pétnoc-Potudnie”, od-
byly sie profesjonalne zawody Car Audio,
a takze prezentacja amerykanskich samo-
chodéw w stylu Hot Rod, Muscle Car oraz
customowych motocykli.

W tym roku impreze odwiedzito ponad
10 tysiecy pasjonatéw osiggéw, dzwieku,
mocy i stylu!

T. K.
www.tuningshow.krakow.pl
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Im bardziej Puchatek zagladat

do srodka, tym bardziej

Prosiaczka tam nie byfto...

A u nas by!! I nie tylko on, ale réwniez tysigce innych bohateréw ze swiata
niepowtarzalnych ksiazek i bajek! Za nami wyjatkowa premiera

Targoéw Ksiazki dla Dzieci w Krakowie, ktdra odbyta sie na poczatku czerwca.
Premiera, ktéra cieszyta sie ogromnym zainteresowaniem rodzicéw i dzieci.
kacznie przez trzy dni odwiedzito nas kilkanascie tysiecy oséb!

Zgodnie z zatozeniami przedtuzyliSmy
Dzien Dziecka. Zadbalismy o to, zZeby ta
impreza nie byta zwyklym spotkaniem
targowym. StworzyliSmy trzydniowy,
ogromny plac zabaw, dzieki ktéremu
dzieci doskonale bawily sie w towarzy-
stwie ulubionych bohateréw literac-
kich i poznawaty wiele pasjonujacych
form spedzania wolnego czasu.

- Fajne miejsce, mozna przyjs$¢ z ro-
dzing, pobawi¢ sie. JesteSmy chwile,
a widze, ze dzieci juz nie moga oderwac
wzroku od ekspozycji! - chwalit inicjaty-
we jeden ze zwiedzajacych.
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0 wySmienite humory najmtodszych
zadbata ponad setka wystawcéw - czo-
towych polskich wydawcéw ksigzek dla
dzieci oraz producentéw gier i zabawek.
Podczas trzech dni zwiedzajgcy mogli
zakupi¢ nowos$ci wydawnicze, spraw-
dzi¢, po jakie ksigzki warto siega¢, spo-
tka¢ ulubionych pisarzy i ilustratoréw...
oraz przekonac sie, ze literatura dla dzie-
ci to $wiat warto$ciowych tresci i prze-
pieknych ilustracji.

Wsrdd atrakeji literackiego swieta naj-
mtodszych czytelnikéw znalazty sie nie-
zwykte metamorfozy bajkowych postaci,

o
Foto: Archiwum TwK

wspolne ilustrowanie najdtuzszej, kil-
kunastometrowej ksiazki podrézniczej,
wybdr i nagrodzenie Ksigzki Przyjaznej
Dziecku, gigantyczne gry planszowe,
Kartonowe Miasto, pokazy filmowe kul-
towych polskich bajek. Rodzicom de-
dykowane byty porady psychologéw
i specjalistow, ktorzy podpowiadali, jak
zadbac o prawidtowy rozwoj emocjonal-
ny dzieci.
Kolejna edycja Targéw Ksigzki dla
Dzieci za rok - doktadnie w Dniu Dziecka.
Pawet Cyz
www.targiksiazkidladzieci.krakow.pl

Foto: Archiwum TwK

Foto: Archiwum TwK
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| Czym skorupka
za mfodu
nasigknie...

Uczymy dzieci wszystkiego od podstaw -
réwniez dzielenia sie z innymi tym, co mamy.
Czy cos w tym zakresie moga zdziatac Targi?
Nasze doswiadczenie pokazuje, ze duzo.

Dentopomoc

Podczas wiosennej edycji Targéw Stoma-
tologicznych w Krakowie KRAKDENT®,
w ramach akcji ,Dentopomoc” zebraliSmy
od 19 firm, naszych wystawcow, dary dla
Doméw Dziecka.

Glownie szczoteczki, pasty, kubeczki,
maskotki przypominajace o obowigzku
dbania o zeby, klepsydry odmierzajace
czas potrzebny na umycie zabkéw i cata
mase atrakcyjnych gadzetéw - to wszyst-
ko zawiezli$my po targach do okolicznych
Doméw Dziecka. Codzienna higiena moze
by¢ dla dzieci zabawg, a dobrej zabawy
na pewno potrzebujg dzieci pozbawione
rodzin.

Dziele sie ksigzkami

Taka z kolei akcje Targi w Krakowie wraz
z portalem ,Qlturka” i Stowarzyszeniem
Miasto Stéw przeprowadzily w czerwcu
podczas pierwszej edycji Targéw Ksigz-
ki dla Dzieci. Bolaczka dzieci przebywa-
jacych w placowkach opiekunczych czy
w szpitalach jest utrudniony dostep do
ksigzek.

Dzieki ofiarno$ci wydawcow oraz dzie-
ci odwiedzajacych nasze Targi dzieci uda-
o sie zapewni¢ najmtodszym obcowanie
z ksigzka, a jej samej podarowac drugie
zycie. Zamiast wyrzuca¢ bajki, z ktérych
dzieci juz wyrosty, rodzice przynosili je
na nasze Targi. Stad pojechaty do potrze-
bujacych.
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Najistotniejszym elementem tej ak-
cji byto pokazanie dzieciom, Ze moga sie
dzieli¢ z innymi réwie$nikami, ze wiele
przyjemnos$ci dostarcza nie tylko otrzy-
mywanie prezentéw, ale rowniez ich da-
wanie.

G.W.G.
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W oczach
uczestnikow

- Celem udziatu w Targach jest zaistnie-
nie naszych urzqdzen w gabinetach od-
nowy biologicznej. Gabinetach, ktdre po-
winny istnie¢ w dobrych hotelach. Poza
tym poszerzenie wiedzy i wzbudzenie
zainteresowania naszq ofertq. OdbyliSmy
duZo konkretnych rozméw. Mysle, Ze ma-
cie szanse, aby stac sie wiodqcq imprezq
dla branzy spa&wellness.

Bogdan Policewicz,

Kriomedpol Sp. z o.0.

- Targi Ksiqzki dla Dzieci w Krakowie sq
wyjgtkowo udanq imprezq dla Egmontu.
JesteSmy z niej bardzo zadowoleni. Mo-
glisSmy zorganizowac liczne zajecia do-
datkowe i tym samym zapewnic ciekawe
atrakcje dla maluchéw. SpotkaliSmy sie
bezposrednio z czytelnikami i porozma-
wialismy na temat ich oczekiwan, wra-
zen czy opinii. Dzieciece Targi doskonale
uzupetniajg edycje ,dorostq’, bowiem tu
wtasnie mali czytelnicy sq w centrum zain-
teresowania, na co nie mozna liczy¢ na duzych targach. Liczba zado-
wolonych i usmiechnietych maluchéw opuszczajqcych nasze stoisko
z ksiqzkq w reku, pozwala nam patrzec¢ pozytywnie na kolejng edycje.
Katarzyna Konopka, Egmont

- Targi SPA & Wellness w Krakowie za-
wsze byty jednymi z ciekawszych. Nie-
waqtpliwie impreza jest potrzebna dla
tej czesci rynku. Tu nigdy nie byto duzo
klientéw, ale zawsze przyjezdzali ludzie
kompetentni - konkretni inwestorzy, kto-
rzy tutaj rzeczywiscie prowadzili bardzo
merytoryczne rozmowy. Co dla nas szcze-
golnie wazne: zawsze mielismy klientéw
po tych targach - konkretny feedback.
Andrzej Chmielewski, Nova2

- Jest to najlepsza mozliwos¢ (...), aby
zobaczy¢ jak rézne uczelnie funkcjonu-
Jg, sprawdzic na jakie kierunki moge sie
dostaé. Mozemy porozmawiaé ze stu-
dentami, ktorzy sq przeciez najlepszym
zrédtem informacji. Targi edukacyjne sq
wygodnq formq. Wszystkie oferty zloka-
lizowane sq w jednym miejscu, nie trze-
ba jezdzi¢ od szkoty do szkoty.
Arkadiusz Chrobak, zwiedzajacy

8 MERKURIUSZ TARGOWO-KONGRESOWY

- Krakéw jest miastem turystycznym.
Idealnym dla nas, dla profilu naszej
Uczelni. Przyjechalismy na targi, aby
zacheci¢ mitodych ludzi zaintereso-
wanych pracq w gastronomii, hotela-
rstwie do studiowania na naszej Uczelni.
Sarah Santin,

Le Cordon Bleu London

. - Czekatam na te Targi dtugie lata
1 wreszcie sq. Naprawde jestem zachwy-
cona. Pomiedzy stoiskami znalazto sie
miejsce na zabawy muzyczne, plastyczne,
ruchowe czy teatralne. Zawsze twierdzi-
tam, ze punktem wyjscia do nich jest wta-
Snie ksigzka. Tak Ze rewelacja, juz jestem
fankq tych Targow!
Ewa Stadtmuller

- Moje odczucia wzgledem imprezy sq
bardzo pozytywne. Widze tu duzq réz-
norodnos¢ oferty dla salonéw kosmety-
cznych, jakidla SPA. Wiele innowacyjnych
urzqdzen, interesujgcych nowosci, kto-
re mozna wykorzysta¢ pézniej w pracy,
w zyciu codziennym, w naszych gabine-
tach. Panuje przemita atmosfera, fajny
klimat. Trzeba przyznaé, zZe te targi sie
coraz prezniej rozwijajq i mysle, Ze idq
w dobrym kierunku.

Iwona Wojcik, Etre Belle Polska

- Jestem jak zwykle bardzo zadowolony
z wynikéw obecnosci na Targach. Jeste-
Smy z Panstwem od samego poczqtku
i mamy dobre doswiadczenie jesli cho-
dzi o jakos¢ inwestoréw. Ci, ktdrzy tutaj
przyjezdzajq sq bardzo konkretni. Wie-
dzq, o co pytajq. Nasze pézniejsze reali-
zacje powodujq, ze kazdego roku z nie-
cierpliwosciq czekamy na te targi.
Krzysztof Rostkowski,

Instytut Lesthezone

- Krakdent powinien by¢ obowiqzko-
wq pozycjq w kalendarzu kazdego sto-
matologa. To dobre miejsce na zakupy,
dobra okazja do spotkan ze znajomymi
oraz szansa, aby pozna¢ nowe produ-
kty. Jestem tu regularnie od 10 lat
i c6z, za kazdym razem trafiam na sym-
patyczny ttok. Poznan organizuje duze
i eleganckie Targi, ale chyba nie wszyscy
stomatolodzy sq do nich przekonani.
Ewa Kuczman-Szydlo, zwiedzajaca
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Swietny, kongresowy rok

O UDANYM POROCZU KONGRESOWYM Z EWA WOCH, WICEPREZES
TARGOW W KRAKOWIE - ROZMAWIA PAWEL CYZ.

Jak sama nazwa wskazuje Targi w Krakowie to powazny organiza-
tor... kongreséw?

- Faktycznie, cho¢ nie kazdy o tym wie. Od samego poczatku
stoimy na dwoch nogach: tej targowej i kongresowej. Minione
potrocze byto dla nas niezwykle udane pod wzgledem liczby
ijakos$ci organizowanych imprez. Za nami cyklicznie powtarza-
jacy sie Miedzynarodowy Kongres Polskiego Stowarzyszenia
Implantologicznego/ICOI/DGOI oraz Miedzynarodowa Konfe-
rencja Stomatologiczna Dental Spaghetii, ktére organizujemy
dzieki silnej pozycji w branzy stomatologicznej oraz niezwy-
kle prestizowe Miedzynarodowe Sympozjum Karotenoidéw
(16th International Symposium on Carotenoids). Ten Kongres
odbywa sie co 4 lata w najwiekszych miastach $wiata. JesteSmy
dumni, ze w tym roku wybrano Krakéw i nas, jako organiza-
toréw. Kolejne to nami Kongres Biochemii i Biologii Komérki
(The 2nd Polish Congress of Biochemistry and Cell Biology)
i Eurobiotech 2011. Czyli duzo pracy, z ktdrej sie oczywiscie
cieszymy.

Organizowane przez firme kongresy zwigzane s3 z wieloma, czesto
réznigcymi sie od siebie, sSrodowiskami. Skad pojawiaja si¢ klienci
kongresowi?

— Tak naprawde nie ma reguty. Trudno jest przewidzie¢, jakie
kongresy, poza cyklicznymi, zorganizujemy w przysztym roku.
Ci, ktorzy chca zorganizowac¢ kongres, zgtaszaja sie zazwyczaj
sami. To, co nas cieszy, to fakt, Ze wazne dla wielu branz i $ro-
dowisk osoby polecaja nasza firme. Dla nas to najlepszy wyzna-
cznik solidnej pracy, ktéra wykonujemy.

M
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Jakie s3 gtéwne atuty biura kongresowego Targéw w Krakowie?

- Na pewno Krakéw, czyli lokalizacja. To z uwagi na miasto
uczestnicy wspomnianego Sympozjum Karotenoidéw (blisko
80 proc. z zagranicy) przyjechali do Krakowa z catymi rodzi-
nami, dzie¢mi. Oproécz czesci oficjalnej musieliSmy wiec zadbaé
0 bogaty program towarzyszacy adresowany do 0os6b w réznym
wieku i pochodzacych tak naprawde z catego $wiata, z ré6znych
kregéw kulturowych. Dzieki temu, Ze mamy licencje turystyczna
mogli$my podota¢ zadaniu, organizujac wycieczki do Auschwitz,
Wieliczki, Zakopanego czy po Krakowie.

A co poza lokalizacja i bogata oferta, nazwijmy ja rekreacyjno-tury-
styczng?

- Z pewnoscig takg gwarancja rzetelnosci i jako$ci na najwyz-
szym poziomie jest przynalezno$¢ do Stowarzyszenia ICCA (In-
ternational Congress and Convention Association) - najwazniej-
szej organizacji skupiajacej organizatoréw kongreséw na $wiecie.
Wstapilismy do niej trzy lata temu i jesteSmy bardzo dumni z tej
przynaleznosci. Polskich cztonkéw ICCA mozna policzy¢ bowiem
na placach jednej reki. Mamy wiele cennych rekomendacji i mo-
zemy wykazac sie sporym doswiadczeniem. Od poczatku istnie-
nia firmy zorganizowali$my kilkadziesiat duzych kongreséw...

Z ktorych korzysta nie tylko firma...

— To prawda. Na dziatalnosci kongresowej zyskuja takze miasta,
w ktérych takie imprezy sg organizowane. To najbardziej docho-
dowa dziedzina turystyki. Wszystkie miasta bija sie o to, zeby
$ciagac tego typu imprezy. Kongres to dochdd dla miasta. Zysku-
ja tak naprawde wszyscy - takséwkarze, wtasciciele hoteli, czy
lokali gastronomicznych. Ro$nie prestiz miasta. Dlatego Wieden
doptaca organizatorom, aby zechcieli przyjecha¢ z impreza do
stolicy Austrii! W Polsce ze swiadomoscia potencjatu, ukrytego
w kongresach bywa, niestety, réznie.

MERKURIUSZ TARGOWO-KONGRESOWY 9
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Szybciej, taniej

| fatwiej?

Najnowsze technologie oraz sprzet utatwiajacy produkcje
coraz doskonalszych wyrobéw to tak naprawde

esencja wspotczesnej gospodarki.

Réwniez Targéw EUROTOOL® i BLACH-TECH-EXPO.

Tegoroczna wystawa obejmie najnowsze
trendy i rozwigzania, dzieki ktérym kazdy
go$¢ Targow w Krakowie bedzie wiedziat,
jak produkowac¢ szybciej, taniej i tatwiej!

Setki wystawcédw z catego Swiata m.in.
z Austrii, Holandii, Korei Potudniowe;j,
Szwajcarii, Niemiec, Czech i Stowacji, zor-
ganizowane grupy przemystowcéw z Da-
nii, Francji, a nawet Iraku, patronat Mini-
stra Gospodarki Waldemara Pawlaka to
nie wszystko. Nowsza i nowocze$niejsza
bedzie tez sama formuta targow.

Jedyna w kraju - Specjalna
Strefa Kooperagji...

..odbedzie sie w ramach targéw
EUROTOOL® i BLACH-TECH-EXPO. Mate
i $rednie firmy, $wiadczace ustugi z za-
kresu obrébki skrawaniem, przerdbki
plastycznej, pomiaréw, obrobki, taczenia
i powlekania blach bedg mogty zapraszac
na swoje stoiska firmy zainteresowane
nawigzaniem trwatej wspotpracy czy po-
jedynczymi zleceniami.

10 MERKURIUSZ TARGOWO-KONGRESOWY

Udzial w Strefie potwierdzito juz kilka-
nascie firm, doceniajacych walory bezpo-
$rednich spotkan z klientami. Codziennie
naptywaja nowe zgltoszenia.

Strefa Kariery...

..bedzie kolejng nowoscia tegorocznej
edycji targow EUROTOOL® i BLACH-
TECH-EXPO. Zostana do niej zaproszeni
wystawcy, ktérzy aktualnie poszukujg
stazystéw i pracownikéw, oraz biura ka-
rier uczelni technicznych. Strefa Kariery
to miejsce, w ktérym studenci oraz ab-
solwenci beda mogli dowiedzie¢ sie
o mozliwo$ciach odbycia stazu a nawet
zatrudnienia w poszczegdlnych firmach
uczestniczacych w Targach. Dzieki Stre-
fie Kariery wielu absolwentéw zdobedzie
prace, a firmy - wykwalifikowanych pra-
cownikéw.

B.P.
19-21 pazdziernika 2011
www.eurotool.krakow.pl
www.blachtech.pl
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Wspolnymi
sitami

Targi w Krakowie rozpoczety wspétprace ze
Stowarzyszeniem Wychowankéw Politech-
niki Krakowskiej im. Tadeusza KoSciuszki
w Krakowie. Z pewno$cig wspoélne dziatanie
na rzecz rozwoju mysli naukowej, techni-
cznej i innowacyjnej zaowocuje ciekawymi
projektami. Wymiana wiedzy i do$wiadczen,
nawigzywanie nowych kontaktéw bizneso-
wych, wspolne dziatania na rzecz przedsie-
wzie¢ wplywajacych korzystnie na rozwoéj
regionu to niektdre cele obustronnej wspot-
pracy.
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Sukces zaczyna
sie od spotkan

Ale Zeby go osiagna¢, trzeba spotkania za-
planowac¢. Wybierajac sie na targi warto
wczesniej wypehi¢ formularz rejestracji
i zapisa¢ sie na wizyte u konkretnego wy-
stawcy. Dzieki temu zaoszczedzimy czas -
nie bedzie trzeba czeka¢, az pracownicy
interesujacej nas firmy beda mieli dla nas
chwile.

Dzieki naszemu systemowi wystawcy
beda wiedzie¢ kiedy, o ktdrej i kogo moga
sie spodziewac¢ na swoim stoisku. Co wie-
cej, wiedzac, czego sie od nich oczekuje,
beda mogli precyzyjniej przygotowaé kon-
kretna oferte. Beda réwniez mogli uma-
wia¢ sie na spotkania, zaplanowa¢ czas
na targach i informowac¢ zwiedzajacych
o szczeg6lnych wydarzeniach na swoim
stoisku.

Elektroniczny Kalendarz Spotkan po-
zwoli kazdemu doktadnie zaplanowac
i efektywnie wykorzysta¢ kazda godzine
spedzona w hali wystawienniczej Targow
w Krakowie. Naprawde warto z niego sko-
rzystac!



Targ

HORECA® i ENOEXPO”
w gronie najlepszych!

Od kilkunastu lat Targi HORECA® pokazuja najnowsze trendy

w dziedzinie wyposazenia obiektéw noclegowych i gastronomicznych.

Ich jako$¢ zostata doceniona przez prestizowa organizacje - Swiatowe Stowarzyszenie
Przemystu Targowego UFI. HORECA® oraz Targi ENOEXPO® otrzymaty certyfikaty UFI

i dotaczyly tym samym do grona najlepszych targowych imprez swiata!

Hotel, pensjonat, restauracja, bar, ka-
wiarnia, zajazd, osrodek wypoczynkowy.
Co je taczy? Zapewne to, Ze kazdy z nich
powinien dbac o najwyzszg jako$¢ Swiad-
czonych ustug. Czy tak rzeczywiscie jest?
Sadzac po ogromnym zainteresowaniu
hotelarzy i restauratoréw Miedzynarodo-
wymi Targami Wyposazenia Hoteli i Ga-
stronomii HORECA®, Targami Artykutéw
Spozywczych i Napojéw dla Gastronomii
GASTROFOOD® oraz Miedzynarodowymi
Targami Wina w Krakowie ENOEXPO®,
zdecydowanie mozemy uznag, Ze tak.

Kawa czy herbata?

Podczas tegorocznej edycji targéw szcze-
gblnej uwadze polecamy Salon Kawy. Do-
skonale przyrzadzona kawa to zastuga
nie tylko drogiego ekspresu, ale réwniez
odpowiedniej proporcji sktadnikéw, wia-

Sciwej grubosci zmielenia ziarna, wody
i Swiezej kawy.

Zainteresowani bedg uczy¢ sie od naj-
lepszych baristéw sztuki parzenia i przy-
gotowania kawy oraz poznawac jej nowe
egzotyczne smaki. Z mys$la o fanach her-
baty w tym roku zaprosili$my takze dys-
trybutoréw herbaty i sprzetu niezbedne-
go do jej parzenia.

Produkty regionalne

Matopolska stynie ze zdrowych i na-
turalnych produktéw: seréw, wedlin,
alkoholi (nalewki, piwo, wino), pieczy-
wa, miodéw, sokéw czy przetwordw,
ktére pokazemy na targach. Na tar-
gach bedzie mozna takze zdegustowad,
stworzone na bazie produktéw regio-
nalnych, autorskie dania stynnych mi-
strzéw kuchni.

EISPRE"S
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Tysigce kilometrow
dla wina

Enoturystyka jest jedna z najszybciej roz-
wijajacych sie gatezi Swiatowego prze-
mystu turystycznego. Regiony winiarskie
i producenci wina promujg swoje kraje
i zachecaja nie tylko do degustacji, ale tak-
ze odwiedzenia winnic i poznania tajni-
kéw powstawania wina.

Podczas Targéw ENOEXPO® mozna
wiec bedzie zaplanowa¢ wyjazd i zwie-
dzi¢ miejsca z winem zwigzane. Przede
wszystkim jednak na ENOEXPO® pozna-
my najlepsze wina z r6znych stron $wiata,
poréwnamy z krajowymi - coraz lepszy-
mi - produktami.

[. M.
16-18 listopada 2011
www.horeca.krakow.pl
www.enoexpo.krakow.pl
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Targi Ksigzki 2011 —pomys

Na przestrzeni 14 lat Targi Ksigzki w Krakowie odwiedzito ¢wier¢ miliona oséb!
Hastem przewodnim jubileuszowej, 15. edycji Targdw, ktére odbeda sie

pod patronatem Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej Bronistawa Komorowskiego
statly sie stowa Umberto Eco ,,Nie mysl, ze ksigzki znikna”. Bo z pewnoscia nie znikna,
podobnie jak nasz zapat: intensywnie pracujemy nad programem najwazniejszej
imprezy branzy wydawniczej w kraju. JesteSmy dumni, ze nasze Targi znalazly sie

na liscie Krajowego Programu Kulturalnego Polskiej Prezydencji 2011!

Fajny fajer

O tym, ze tegoroczna jubileuszowa
15. edycja Targéw Ksigzki w Krakowie
bedzie wyjatkowa nie trzeba nikogo spe-
cjalnie przekonywadé. Jedna z nowosci to
Salon Mate Ojczyzny, a pierwszym promo-
wanym regionem bedzie Slask.

Razem z naszymi partnerami, czyli
Biblioteka Slaska i Muzeum Slaskim, po-
staramy sie odczarowa¢ wizerunek regio-
nu. Bo Slask to nie tylko kopalnie, wegiel,
stal i hatdy. To niepowtarzalne i inspiruja-
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ce miejsce z bogata sferg kulturowsg, jezy-
kowa i historyczna. W programie Salonu
miedzy innymi wystawy i debiuty literac-
kie artystow z wojewddztwa $laskiego
oraz prezentacja unikatowych zbiorow
dziet, m.in. niepublikowanych méw Woj-
ciecha Korfantego. Zapowiada sie wiec
fajny fajer - czyli $wietna impreza!

Ambasador Targéw Ksigzki

Przez kilkana$cie lat istnienia Targi Ksiaz-
ki w Krakowie odwiedzito ¢wier¢ miliona
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0s6b! Sposrdd tak licznego grona posta-
nowiliSmy wyrdznic¢ tych, ktérzy wspol-
nie z nami tworzg ich historie. Osoby, kt6-
re okre$laja nasze Targi jako wyjatkowe
i niepowtarzalne miejsce i zawsze chetnie
do nas wracaja.

Tytut Ambasadora Targéw Ksigzki
w Krakowie bedziemy corocznie wreczac
czterem osobom, ktére promuja Targi
oraz samg idee czytelnictwa w... czterech
stronach $wiata. Wybor jednej z oséb po-
wierzymy czytelnikom. Przyjaciele Tar-
géw Ksigzki otrzymaja od nas pamigtko-
wy glejt zelazny z targowa pieczecia.

Pierwszym  Ambasadorem  zostat
ksigdz Mieczystaw Malinski (fot. u géry).
Nie tylko co roku jest na Targach obec-
ny jako autor, ale w swojej dziatalnosci
duszpasterskiej zawsze propagowat idee
czytelnictwa, zachecajac do odwiedzenia
naszych targéw. Drugim Ambasadorem
zostat pan Marek Krawczyk, byty Prezes
Towarzystwa Opieki nad Archiwum In-
stytutu Literackiego w Paryzu. Juz przy
pierwszej edycji zaufal nam, organizato-
rom, i przywidzt na wystawe ,Kultura Pa-
ryska i RES-y” unikalne dzieta ze zbiorow
Instytutu.
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na pietnastolecie

Twoje 10 minut

Wspieramy miode talenty! W targowy
czwartek i pigtek najlepszych dziesieciu
twdrcéw wybranych w drodze eliminacji
dostanie szanse zaprezentowania swojej
twdrczosci przed zaproszonymi na spo-
tkanie redaktorami i wydawcami. Akcja
»Twoje 10 minut” z pewno$cig pomoze
utalentowanym, nie$mialym pisarzom
wyptyna¢ na gtebokie literackie wody.
Organizatorem akcji jest Fundacja Sztu-
ki Nowej Znaczy sie w ramach projektu
Strefa Wolnego Czytania.

Nowe media

Pozostajemy zawsze w zgodzie z najnow-
szymi trendami. W tym roku uczestnicy
znowu beda mieli okazje spotka¢ ksigzki
przysztosci.

Powstanie eBook-Cafe, wyjgtkowa ka-
wiarnia, w ktérej bedzie mozna nie tylko
delektowac¢ sie pachnacy kawa, ale takze
dowiedzie( sie czego$ wiecej o rynku me-

diow elektronicznych w Polsce. Goscie
beda mogli zapoznac sie z 20 najnowszy-
mi czytnikami e-bookéw, przeczytac best-
sellerowe cyfrowe wydania ksigzek, spo-
tka¢ autoréw e-ksigzek oraz dowiedzg sie,
jak dziata Wirtualna Czytelnia bezkartek.pl.
Organizatorami kawiarni sa bezkartek.pl,
Digital.All, Caffe Vergnano oraz Targi
w Krakowie Sp. z o.o.
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W trakcie Targdw odbedzie sie wiele
dyskusji i seminariéw poswieconych sze-
roko rozumianemu rynkowi publikacji
cyfrowych. Ponadto juz pierwszego dnia
Targéw poznamy laureatéw konkursu
Ksigzka Audio Roku 2010.

Pawet Cyz
3-6 listopada 2011
www.ksiazka.krakow.pl

Liniowiec marzen w Krakowie?

Nieprzypadkowo Dreamliner 787 uzna-
wany jest za cud techniki. Specjali$ci ame-
rykanskiego koncernu lotniczego Boeing
dotozyli wszelkich staran, aby ich nowy
samolot zachwycat nie tylko sylwetka, ale
i osiagami. Trzeba przyzna¢, ze dziecko
rewolucji technologicznej, ktérej niewat-

pliwie dokonali dystansuje konkurencje.
Ale prawdziwa sita Boeinga 787 tkwi
w materiatach, z ktérych zostat wykonany,
czyli w kompozytach. I o ile sam Boeing na
naszych Targach KOMPOZYT-EXPO raczej
sie nie pojawi, to wtékno weglowe, z kto-
rego zostat wykonany owszem!

Foto: 3Xtrim

XXI wiek - to wiek kompozytow! Ultra
lekkie, wyjatkowo wytrzymate, odporne
materialy o zaawansowanej strukturze
i technologii wykonania stosowane sg juz
nie tylko w lotnictwie i motoryzacji, ale na
szeroka skale w zZeglarstwie, przemysle
wojskowym, telekomunikacji, medycynie
oraz tam, gdzie trzeba skorzysta¢ z naj-
nowszych zdobyczy technologii.

Podczas 2. Targéw KOMPOZYT-EXPO
zwiedzajacy beda mogli pozna¢ proces
powstawania ultra lekkich samolotéow
(patrz zdjecie) w Zaktadach Lotniczych
3Xtrim, czynnie uczestniczy¢ w Strefie
Prezentacyjnej, w ktorej Wystawcy przed-
stawig swoje produkty i ustugi. Bedzie
mozna rowniez obejrze¢ prace dyplomo-
we studentéw krakowskiej ASP: prototy-
py pojazdow, a takze przedmiotéw uzyt-
kowych wykonanych z kompozytéw.

D.G.
24-25 listopada 2011
www.kompozyty.krakow.pl

MERKURIUSZ TARGOWO-KONGRESOWY 13



OKIEM ZNAWCY

T - transparentne prezentowanie oferty
R - rozbudzanie emocji wsréd gosci targowych

A - angazowanie wszystkich zmystéw gosci targowych

D - dbanie o obecnos¢ w mediach branzowych

E — eksponowanie produktéw z wykorzystaniem zréznicowanych aranzacji

F - formowanie pozadanych relacji biznesowych i towarzyskich

A - agitowanie na rzecz wtasnej marki (lub marek)

I - informowanie o obecnosci firmy na rynku i podkreslanie jej pozycji w branzy

R - rozwijanie umiejetnosci sprzedawcéw oraz integrowanie zespotu

Obecne targi sa wielofunkcyjnym narzedziem komunikacji
marketingowej, ktérego istota oraz szerokie mozliwo$ci wy-
korzystania przez wielu wystawcéw jeszcze nie do konca sa
wlasciwie rozumiane. Z tego wzgledu warto nieco tworczo
podej$¢ do stowa , TARGI”, przyporzadkowujac kazdej z jego
liter wazng zalete wspdiczesnych wydarzen wystawienni-
czych. Jednak, aby doktadniej opisa¢ nature targéw, dobrze jest
przywota¢ anglojezyczny odpowiednik analizowanego pojecia,
na ktoéry sktada sie wiecej liter - TRADE FAIR.

T

Podczas targdw swoje oferty prezentuja podmioty chcace pod-
da¢ sie publicznemu osadowi. Licza sie one zatem z tym, Ze ich
wystapienie zostanie ocenione przez gosci targowych (ktérych
czesto stanowia specjali$ci z danej branzy). Wsréd grupy zwie-
dzajacych z pewnoscia trafig sie rowniez przedstawiciele rywali
rynkowych, gdyz targi, dzieki swojej transparentnosci, uznawa-
ne s3 za najlepsze narzedzie marketingowe do uprawiania tzw.
Ljawnego szpiegostwa gospodarczego”. Wystawcami s3 zatem
firmy, ktore nie bojg sie zaprezentowania nowosci rynkowych
oraz skonfrontowania wtasnych produktéw z oferta konkuren-
tow.

RA

Dwie litery z anglojezycznego stowa ,trade fair” przypisano
waznej wlasciwosci wydarzen wystawienniczych, jaka jest oka-
zja do generowania niepowtarzalnych emocji przez oddziaty-
wanie na wszystkie zmysty uczestnikéw targéw. Jest to mozli-
we wowczas, gdy wystgpienie targowe ma aktywny charakter.
Przy czym istotne jest, aby proces kreowania do$§wiadczen byt
zaplanowany i nawigzywat do oferty targowej (byt z niag sp6j-
ny). Oczekiwane doznania u zwiedzajacych mozna wywotac
na kilka sposobéw, w tym m.in. za sprawa: interaktywnych
prezentacji produktéw, degustacji, probek produktéw, kon-
kurséw, quizéw, silnie angazujacych i przykuwajacych uwage
wydarzen (tzw. eventow).
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Dr Marcin Gebarowski

D

Wspétczesne targi posiadajg duzy potencjat w zakresie budo-
wania $wiadomosci istnienia marki wystawcy oraz marek pre-
zentowanych przez niego produktéw. Za sprawg interesujacych
i niepowtarzalnych form architektonicznych stoisk, jak réwniez
atrakcyjnych programéw wystgpien targowych, mozna zajaé
trwate miejsce w pamieci zwiedzajacych. Ponadto kreowaniu
marki sprzyja bezposredni kontakt personelu reprezentujacego
wystawce z publiczno$cia. Podczas rozmoéw targowych wystepu-
je bowiem wieloptaszczyznowa i nieskrepowana komunikacja.

E

Przy wtasciwym podejsciu wystgpienie targowe moze zostac
wykorzystane do realizowania funkcji z zakresu public relations.
Targi, o istotnym znaczeniu dla obszaréw gospodarki, stano-
wia rodzaj cyklicznego ,$wieta branzowego”. Z tego wzgledu
chetnie uczestnicza w nich dziennikarze reprezentujacy tytuty
specjalistycznych czasopism, a niekiedy rowniez telewizje, radio
oraz portale internetowe. W zwigzku z tym wystawcy, ktérzy
profesjonalnie przygotuja wilasny personel do nawigzywania
kontaktéw z przedstawicielami mediéw, moga osiagna¢ znacza-
ce korzy$ci wizerunkowe. To przygotowanie powinno przede
wszystkim sprowadza¢ sie do przeszkolenia wybranych oséb
w zakresie udzielania wywiaddw oraz sporzadzenia materiatéw
prasowych.

F

Wazng kwestig, ktérg musi rozstrzygna¢ kazdy wystawca, jest
wybér sposobu, w jaki produkt bedzie prezentowany na stoisku.
Zakres mozliwych do wykorzystania aranzacji jest szeroki - a im
bardziej bedzie ona atrakcyjna dla widzédw i oryginalna, tym lep-
szy efekt marketingowy uda sie uzyska¢. Wystawcy najczesciej
instalujg ekspozycje state (eksponaty umieszcza sie na pode-
stach lub podwyzszeniach). Elementy targowej oferty prezen-
tuje sie réwniez w gablotach oraz systemach wnek $ciennych.
Niekiedy wykorzystuje sie nietypowe aranzacje (np. eksponat



zanurza sie w cieczy lub gazie). Ponadto niektérzy wystawcy
starajg sie zademonstrowac, w jaki sposoéb powstajg ich produ-
kty przez pokazanie (fragmentdw lub catosci) cykléw technologi-
cznych - w ramach takich inscenizacji pojawiaja sie pracujgce
urzadzenia. Nalezy jednak zauwazy¢, Ze sposéb prezentowania
oferty targowej w dtuzej mierze determinowany jest rodzajem
produktu. Inne sa mozliwosci w przypadku débr materialnych,
a inne w przypadku ustug. Wptywy na aranzacje stoiska maja
takze rozmiary eksponatéw oraz sposoby ich dziatania.

A

Praktyka handlowa pokazuje, Ze nic nie zastgpi interpersonalnej
komunikacji (to gtéwnie z tego wzgledu internet nie spowodo-
wat upadku targéw - co jeszcze kilka lat temu przepowiadano
na tamach literatury branzowej). Wydarzenia wystawiennicze,
jak Zadne inne narzedzie komunikacji marketingowej, stwarzaja
wyjatkowa okazje do budowania trwatych relacji biznesowych
i towarzyskich. Sprzyja temu cykliczno$¢ spotkan targowych,
ktére odbywaja sie na ,neutralnym” terenie (poza siedzibami
firm) oraz w poczuciu nieskrepowanej i uroczystej atmosfery.
Przy czym relacje umacnia sie nie tylko na stoiskach, ale réwniez
poza terenami targowymi (np. umawiajac sie na spotkania biz-
nesowe w restauracjach).

Wystawcy czesto traktuja targi jako dobry spos6b na podkresle-
nie swojej silnej pozycji w branzy. Znajduje to wéwczas odzwier-
ciedlenie w wielko$ci wynajmowanej powierzchni wystawien-
niczej oraz w rozmachu urzadzanych inscenizacji targowych.
Dla czesci z firm przygotowanie wystapienia targowego ma na
celu tylko potwierdzenie, ze funkcjonuje ona na rynku - zgodnie
z zatozeniem: ,jak nie wystawimy sie podczas targéw, to bedzie
oznaczato, ze mamy powazne problemy lub juz nie istniejemy”.
Takie podejscie stwarza jednak pewne zagrozenie dla wystawcy,
gdyz wowczas inne (czesto wazniejsze) cele targowe mogg zejs¢
na dalszy plan i nie zosta¢ zrealizowane.

R

Wreszcie targi to takze sprawdzian dla personelu sprzeda-
zowego firmy oraz okazja do podniesienia jego kompetencji
w zakresie prowadzenia rozméw z klientami. Trudno sobie
wyobrazi¢ trudniejsze warunki do pracy handlowca niz na sto-
isku, kiedy czesto trzeba obstugiwac jedng osobe za drugg (nie-
kiedy w pozycji stojacej przez wiele godzin), wykonywa¢ wiele
czynnosci rownoczes$nie (np. donosi¢ ulotki, przyrzadzaé¢ po-
czestunek), odpowiadac kolejnym interesantom na te same lub
podobne pytania, dodatkowo przygotowaé sie merytorycznie
(z zakresu wiedzy technicznej, prawniczej, itp.). Ponadto pracy
na targach prawie przez caty czas towarzyszy spore zamiesza-
nie (powodowane przede wszystkim przez odgtosy dobiegajace
z innych stoisk oraz osoby ttumnie przechodzace obok stoiska),
co moze powodowac szybkie zmeczenie i rozdraznienie, nad

ktérymi nalezy zapanowaé. Udziat w wystgpieniu targowym
to takze okazja do zintegrowania zespotu handlowcéw. Jednak,
aby tak sie stato, potrzebne jest odpowiednie zmotywowanie
oraz dobranie 0sdb, ktére bedg wspotpracowac ze sobg. Na tar-
gi bowiem mozna kogo$ wysta¢ w nagrode lub za kare.

Wspotczesne targi moga zatem stuzy¢ do osiggania wielu celéw.
To wtasnie ta wielofunkcyjno$¢ sprawia, ze przed profesjona-
Inie przygotowanymi wystawcami, wraz z otwarciem dla zwie-
dzajacych hal targowych, otwierajg sie szerokie mozliwosci re-
alizowania zréznicowanych dziatan marketingowych.

Marcin Gebarowski
adiunkt w Katedrze Marketingu
Politechniki Rzeszowskiej
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NASI WSPOLPRACOWNICY

Z MARKIEM PARTYLA, PREZESEM | WEASCICIELEM FIRMY PROBUDEX T

ROZMAWIA GRAZYNA GRABOWSKA, PREZES TARGOW W KRAKOWIE

Pamietam poczatek naszej dziatalnosci, gdy z powodéw, ktére prze-
milcze, nagle, dwa tygodnie przed naszymi pierwszymi targami oka-
zato sie, ze nie ma nam kto zrobi¢ zabudowy. Niespodziewanie do
naszego biura przy ul. Basztowej przyszto dwéch sympatycznych
pandéw...

—Zabudowa targowa zajmowali$my sie wtedy juz kilka lat, gtow-
nie we Wtoszech - rynek targowy w Polsce dopiero sie rozwi-
jat. Niemniej bardzo chcieliSmy pracowaé¢ w kraju, zwtaszcza
u siebie, w Krakowie. Wiadomo$¢ o powstaniu firmy Targi
w Krakowie byta dla nas bardzo mitg niespodziankg i niezwto-
cznie zaoferowali$my che¢ statej wspétpracy.

Szybko podpisalismy pierwsza umowe, od tamtej pory wspétpraca
stale sie rozwija. Czy wielu macie takich klientéw ,,od zawsze””?

- Nalezycie do naszych najlepszych zleceniodawcdw, ale wspot-
pracujemy réwniez z targami w Bielsku, Katowicach. Niejedno-
krotnie jezdzimy po catej Polsce, budujac specjalne stoiska dla
firm uczestniczacych w targach. Rocznie, jako nieliczni wsréd
polskich firm o takiej dziatalnosci, zabudowujemy ponad 30 ty-
siecy metréw kwadratowych powierzchni.

Précz zabudowy standardowej, opartej na systemie scian i mo-
dutowych faczyn, projektujecie i wykonujecie stoiska specjalne.
Niejako pod klucz, wedtug zyczen klienta. Czy w ciggu ostatnich
lat zauwazyles, ze zmienily sie gusty i oczekwania? Czy
da sie zaobserwowac jakies mody i trendy?

— Celem budowania stoiska autorskiego jest odréznienie sie od
tta, bycie niepowtarzalnym, zwracanie uwagi na odmienno$¢
i wyjatkowo$¢ oferty. Osiggamy to stosujgc nietypowe materia-
ty (szkto hartowane, Sciany wodne, szlachetne drewno), formy
i kolory - wszystko w celu podkreslenia indywidualnego chara-
kteru oferty, ktéra chce zaprezentowa¢ wystawca. Atrakcyjna
grafika, gra Swiatet czy barw - wszystko to ma przyciagna¢ od-
wiedzajacego targi klienta. A gdy juz wejdzie w przestrzen sto-

iska... no c6z, tam wlasciwie konczy sie nasza rola i wszystko po-
zostaje w rekach wystawcy. To od jego skuteczno$ci zalezy, czy
zyska nowego klienta.

Twoja firma zdobyta wiele nagréd. Na targach zazwyczaj sa przyzna-
wane nagrody za estetyke stoiska, jego niepowtarzalnos¢. Sa réw-
niez inne nagrody dla firm zajmujacych sie zabudowa targowa. Jaka
z tych nagréd najbardziej sobie cenisz?

- Najwieksza satysfakcje sprawitlo nam otrzymanie nagrody
Lidera Ustug Targowych w 2011. Nagroda ta jest przyznawana
przez niezalezne jury Polskiej Izby Przemystu Targowego za ca-
toksztatt dziatalnosci.

Wiem, ze précz budowy i projektowania stoisk, zajmujecie sie réw-
niez dziatalnoscia innego rodzaju; masz ciaggle nowe pomysty.

- Koniczymy renowacje zabytkowego miyna zboZzowego w cen-
trum Krakowa, planujemy organizowa¢ w nim réznego rodzaju
eventy - seminaria, sympozja, spotkania firmowe itp. W sta-
rych murach bedzie wyjatkowo atrakcyjna aranzacja, pozwala-
jaca na zréznicowane projekty wnetrza wg potrzeb konkretnej
imprezy i konkretnego klienta. Dziatalno$¢ ta ma uzupenia¢
i rozwija¢ nasze gtéwne przedsiewziecia.
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Holiday Inn Krakéw City Center Partner Targéw w Krakowie

,.
d‘ Holiday Inn Krakéw City Center 5* jest potozony w samym centrum starego miasta,
Holiday Inn w poblizu zabytkowego Rynku Gtéwnego oraz Kazimierza - dzielnicy zydowskiej.

Hotel w swojej ofercie posiada:

= Business Center
= Gabinet masazu, Mini-siftownia

= 154 komfortowe, klimatyzowane pokoje,
w tym 40 pokoi o podwyzszonym standardzie
= Bezptatny dostep do Internetu
= Restauracja Bom Fogo
= Reflections Lobby Bar & Café

* Podziemny parking strzezony
= Concierge

ul. Wielopo|e 4, Krakéw, Poland, T: +48 619 00 00, F: +48 619 00 05 E: smc@hik.kmkow.pL ww_hik.kmkow.p\
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Stawiamy na Innowacy|nos¢

TARGI UTRZYMANIA RUCHU, PLANOWANIA TARGI DLA GASTRONOMII, LODZIARNI, PIZZERII,
| OPTYMALIZACJI PRODUKCII BAROW SZYBKIEJ OBSLUGI | CATERINGU
Krakéw, 5-6 pazdziernika 2011 r. Sla,sk /Chorzéw, 18-19 kwietnia 2012 .
SyMas SyMas

TARGI OBROBKI, MAGAZYNOWANIA, TARGI OBROBKI, MAGAZYNOWANIA,
PRZELADUNKU, TRANSPORTU | LOGISTYKI PRZELADUNKU, TRANSPORTU | LOGISTYKI
MATERIALOW SYPKICH | MASOWYCH MATERIALOW SYPKICH | MASOWYCH

Krakéw, 5-6 pazdziernika 2011 r. Krakéw, 3-4 pazdziernika 2012 .

TARGI DLA GASTRONOMII, LODZIARNI, PIZZERII, TARGI UTRZYMANIA RUCHU, PLANOWANIA
BAROW SZYBKIEJ OBStUGI | CATERINGU | OPTYMALIZACJI PRODUKCJI

Pomorze/Gdarisk, 7-8 lutego 2012 r. Krakow, 3-4 pazdziernika 2012 .
PACKAGING INNOVATIONS MeCaTech

TARGI NOWYCH ROZWI/-\ZAN W BRANZY TARGI OBSLUGI SERWISOWEJ POJAZDOW | TECHNIKI
OPAKOWAN WARSZTATOWE]

Warszawa, 14-15 marca 2012 . Wroctaw, 19 -20 pazdziernika 2012 .

5 ®
easyFairs
Organizator: easyFairs Poland Sp. z 0.0. tel.: +48 (12) 651 95 20/21

R Al. Pokoju 82 fax.: +48 (12) 651 95 20/21
WWW'eaSyfal rs. pl 31-564 Krakow email: biuro@easyfairs.com




PROGRAM

KRAKDENT

20. Miedzynarodowe Targi
Stomatologiczne w Krakowie
08-10.03.2012

Xl Miedzynarodowa Konferencja

DENTAL SPAGHETTI
10.03.2012

AEDIFICIUM

Targi Odnowy i Utrzymania
Obiektow Zabytkowych
16-17.03.2012

14. Targi Edukacyjne

w Krakowie

Salon Mozliwosci

Salon Multimediow Edukacyjnych

Salon Wyposazenia Placowek Oswiatowych
21-23.03.2012

10. TUNING SHOW

w Krakowie
Custom Salon
12-13.05.2012

JUBINALE

Letnie Targi Trendow Jubilerskich
i Zegarkowych

Organizator: Polska Bizuteria
17-19.05.2012

SPA&WELLNESS

6. Targi Wyposazenia i Ustug
Strefa MedSpa

Strefa BeautySpa
25-26.05.2012

2.Targi Ksigzki dla Dzieci
01-03.06.2012

Targi w Krakowie Sp z 0.0., 31-586 Krakow, ul. Centralna 41a, tel.: 12 6445932, biuro@targi.krakow.pl
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